


























































































































































































































sense-making in chiave intergenerazionale (Comunello et al., 2020) fino a 
distinguere diverse “generazioni sociali” (Mannheim, 1952) e le rispettive 
piattaforme, su Twitter è il contenuto delle discussioni che viene in rilievo e 
che identifica una “generazione politica” (Whittier, 1997), quella adulta, con 
i cui stili di partecipazione politica ə “Fridays” hanno deciso di misurarsi. Da 
un lato, provano a rispettare le prassi stabilite tra ə utenti adultə di Twitter, e 
dall’altro, le sfidano e le contaminano con le tweetstorm, che condensano i 
propri stili comunicativi young. Un esempio di questo mix di adeguamento e 
ibridazione lo abbiamo “catturato” a fine ottobre 2020, quando il programma 
televisivo “Propaganda Live” aveva come ospite Timmermans, vicepresidente 
della Commissione Europea. In quell’occasione, ə attivistə di FridaysForFu-
ture-Roma hanno deciso di lanciare una tweetstorm per provocare una discus-
sione televisiva su come la riforma della PAC appena approvata fosse comple-
tamente disallineata rispetto agli obiettivi del Green Deal3. Nel decidere cosa 
e quando twittare, ə “Fridays” non solo provavano a stare faticosamente nella 
timeline del programma televisivo e nei 280 caratteri che Twitter concede, ma 
dovevano fare i conti anche con le prassi vigenti sulla piattaforma, cercando di 
capire quale fosse la sintassi più appropriata (hashtag versus mention) o quali 
account fosse più opportuno sollecitare per riscuotere attenzione (cfr. Fig. 23). 
In questo processo di negoziazione con la piattaforma e le sue regole, ə “Fri-
days” provavano comunque a “ringiovanire” lo stile comunicativo vigente, 
puntando alla semplicità ed alla capacità esplicativa del messaggio, e ricor-
rendo a un linguaggio divertente e a un tono giocoso (tanto è vero che nel tweet 
che, alla fine, si è deciso di usare per il bombing si è usato uno slang romanesco 
e si è ironizzato sulle preferenze calcistiche di Timmermans). 

Questa vicenda dà conto del fatto che ə attivistə di FridaysForFuture in-
tervengono “a modo loro” in una arena mediatica e politica pensata come di 
altre coorti d’età. Qualcosa di analogo, ma a contrario, vale per TikTok sulla 
cui adozione si è discusso a lungo dentro il movimento fino a che non è stato 
attivato un canale nazionale unico. Di questa piattaforma si valorizzava il 
fatto che è usata da «ragazze e ragazzi di 16-17 anni: [...] è la piattaforma più 
vicina a loro per fare politica, come, non so… il Facebook dell’epoca!» ([J24m], 
workshop in presenza, 10/07/2020). TikTok è pensata, quindi, come lo spa-
zio deə giovanissimə in quanto piattaforma di ultima generazione che, se-
guendo la teoria delle “epoche dei social media” (Fernández-Ardèvol et al., 

3 Il Green Deal è un piano strategico proposto dalla Commissione Europea e sottoscritto 
da tutti i Paesi membri a dicembre 2019. Prevede l’adozione di varie misure volte a contrastare 
il cambiamento climatico intervenendo in diversi settori quali l’energia, l’industria, l’edilizia, 
il commercio, l’inquinamento, la mobilità e la biodiversità. Le azioni di intervento mirano a 
raggiungere obiettivi concreti e propedeutici al rispetto degli Accordi di Parigi sul clima entro 
il 2050, con tappe intermedie fissate al 2030 e al 2040. 
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